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Ⅰ．実施概要
１．実施目的
　小中池公園再整備基本計画の策定に係る基礎調査の一環として、利用者の
利便性向上及び空きスペースを活用した魅力向上を図ることを目的とする、
移動販売車（キッチンカー）による飲食物販売の社会実験を実施する。

２．出店場所
　小中池公園（大網白里市小中１７０３番地）

３．営業可能の期間
　令和５年４月２９日（土祝）から令和５年５月７日（日）まで

４．営業可能の時間
　午前１０時から午後４時３０分まで

５．出店事業者
①市商工会会員及び観光協会会員
　・悠久（悪天候の為、出店無し）
　・Ｍ・Ｋ kitchen（4/29,5/3･4）
　・Ｂｕｃｋｓｔａｒ２（5/3･5）
②その他（露店）
　・作田商会（4/29,5/1･3･4･5）

６．実施状況
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７．出店の様子
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　● 出店日
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日付
２９日 ３０日 １日 ２日 ３日 ４日 ５日 ６日 ７日

店名 土祝 日 月 火 水祝 木祝 金祝 土 日

悠久
牛串、焼きそば

クロッフル、削りイチゴ

フランク

ソフトドリンク

Ｍ・Ｋ kitchen
ポテトチップス、揚げパン

さつま芋スティック

フランク、かき氷

ソフトドリンク

Buckstar２

りんご飴、チュロス

ソフトドリンク

唐揚げ

たこ焼き
　→焼きそば

フライドポテト

かき氷

チョコバナナ
　→出店無し

スーパーボール
すくい
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Ⅱ．調査概要
１．外部要因
　（１）天気及び来園者数

　
　・社会実験実施期間中は、荒天により出店中止となることがあった。
　・期間中の平日でも約２４０人以上の人出があった。
　
　（２）周知方法
　　①市・ＳＮＳ
　　　・市ホームページに掲載
　　　・市ＳＮＳ（ＬＩＮＥ）
　　　・市ＳＮＳ（Ｔｗｉｔｔｅｒ）

Twitter ＬＩＮＥ
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２．売上集計
　（１）売上

・社会実験実施期間中は、平均２２，０００円程度の売上があり、一定の　
収入は見込めるものの、平日は５，０００円程度となり売上が伸びなかった。
・天候により大きく左右される。
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Ⅲ．アンケート結果
１．結果
　社会実験実施期間において、キッチンカー等を出店した事業者を対象にア
ンケートを実施した。

　アンケート回収数：全体　Ｎ＝７（事業者）
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２．自由意見（原文のまま）
○小中池公園は、そもそも遊びに来ている感じの方ばかりだから、出店・キッチンカー
で　何かを買いに来る目的ではない気がしました。

○出店側は、そこまで売り上げは望めないけど来てくれた方とゆっくり話をする事もで
きるし、私は楽しかったです。

○改善しなくてはいけないとかは特にないです。

○楽しいイベントに参加させていただき、ありがとうございました。

○りんご飴のキッチンカーが大網でもいくつかあるようです。出す物が被らなければ、
また、お願いします。

○キッチンカーと露店の同時出店でない方が良いと思いました。

○品目が被ってしまい、お客さんが割れてしまった。

○お客さんからはお店があって楽しい、うれしいという意見が多々あった。

○お客さん用のテーブルや椅子があるとよかったかも

○イベントを企画して欲しい。

○連休だけではなく、週末もできたらうれしい。

○来園者数が１日に何万人も来園するわけではないので、なるべく出店品目が被らない
ように工夫していただきたい。

○キッチンカーの位置が店の前になってしまう為、お客様から屋台が見えづらくなって
しまうので位置を考えて欲しい。
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Ⅳ．総　括
１．市総括

①実施の効果
○事業者からのアンケート結果から移動販売としてニーズが高いと思われる。

○雨天時には、利用客は減り、売り上げが見込めない事が分かった。

○定期的に出店を行った際には、平日の売上額が土日と比較すると少なくなり、売上額
から平日に単独で出店することは困難と思われる。

②今後の課題
○キッチンカー利用者アンケートを実施し、利用者側のニーズを把握したい。

○利用者も１店舗のみを利用するわけでなく、複数店舗を利用するので売上額を取り合
うことになることは少ないと考えるが、一方で出店数が多くなるとイベント的な要素が
強くなることや品目の重複や出店者の調整が困難になるなどの問題点が出てくる。

③今後の展開
○飲食店だけではなく、野菜などの農産物や地元クリエーターの物品など、地元事業者
を巻き込んだ展開を取り入れていきたいと考えます。

○キッチンカーのレンタルサービスや補助制度を創設し、地元飲食店にチャレンジの機
会を与え、新たな販路拡大のツールとしても可能性を試したい。

④結論
○これまで述べたとおり、休日には多くの人が利用していただき、出店者の採算性も見
込めるようであった。一方で平日や悪天候時には、やはり採算面に課題があることが分
かった。

○小中池公園での移動販売車出店のニーズ及び満足度は高く、継続を求める声があった
ことから、今後の実施に向けて継続して検討したいと考えます。
　なお、検討にあたっては、これまで述べた課題や出店期間などを適宜精査しながら、
利用者ニーズに応え、小中池公園のさらなる利便性や魅力向上に繋がるよう考えていき
ます。
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